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O Introduccion

o En abril del aflo 2007 se emitio el Decreto 1373 que establecio
la semana anterior al puente de octubre como una semana de
receso obligatoria para todos los colegios publicos y privados
del pais. La iniciativa nacio en el Vice-Ministerio de Turismo
como un impulso para el turismo domestico, asi como pasa con
la Semana Santa en el primer semestre del ano.

o Afinales del 2011 se decidiér eal i z ar un d

NEst
comportamiento e Iimpacto de |

udi o
a Se

o Aqui se presenta el informe final de este Estudio.
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O Justificacion

o Segun el Ministerio de Educacion*, entre los motivos para
expedir la norma estan los siguientes:
Los colegios privados y universidades ya estaban otorgando a sus

estudiantes unos dias de descanso, en el segundo semestre,
similares a los dias de Semana Santa.

La Semana de Receso puede ofrecer a los estudiantes un espacio
para actividades culturales, deportivas y recreativas.

La Semana tambi ®&n puede Abrindar es
familia en diversas regiones para el conocimiento de sitios
hist-ricos. o
o Para el sector turistico el Decreto debia representar una gran
oportunidad para reactivar el turismo en un mes, octubre, que
es tradicional mente Amuertoo.

o *Fuente: Preguntas y Respuestas http://www.mineducacion.gov.co/1621/article-
125008.html.
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Justificacion

o Despues de cuatro afnos, se queria analizar el comportamiento de la
Semana de Receso en cuanto a su impacto en el sector turistico.
Entre las preguntas que se querian contestar:

¢ Los colegios estan cumpliendo con la norma?

¢ Las universidades estan otorgando una semana a sus estudiantes?

¢, Qué % de los colegios y universidades estan cumpliendo con la Semana
de Receso? ¢ Cuales? (Ejemplos)

¢ El sector turistico ha experimentado un aumento de negocio en este

periodo? Cuales jugadores del sector han visto un aumento? ¢ Cuanto
crecieron?

¢, Como esta el crecimiento de ventas (si lo hay) comparado con los afios
cuando no existia la Semana de Receso?
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O Justificacion

o QOtras preguntas que el estudio debia contestar:

¢ Las familias aprovechan la Semana para realizar actividades
recreativas y culturales? ¢ Cuales?

¢, Cuantas familias salen de viaje? ¢ Por qué salen? ¢ Por qué no
salen?

¢, Ha habido cambios de comportamiento significativos durante los
4 afnos de vigencia del decreto?

¢, Qué les gustaria encontrar a las familias y estudiantes sobre
planes turisticos para la Semana de Receso?

FONDO DE PROMOCION TURISTICA

coOL@®@MBIA




® Objetivo General

o Conocer el comportamiento de los diferentes actores
Involucrados en la Semana de Receso y su impacto en el
sector turistico, tales como:

Directivos de colegios y universidades.
Familias con hijos en edad escolar.
Jugadores del sector turistico.
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o Objetivos especificos

o

1. Conocer el cumplimiento de los colegios publicos y privados
en la Semana de Receso. Conocer el comportamiento de las
universidades.

o 2. Conocer el impacto de la Semana en los diferentes jugadores
del sector turistico (agencias de viajes, hoteleria, aerolineas,
sitios turisticos etc.)

o 3. Conocer el comportamiento y opiniones de las familias con
hijos de edad escolar acerca de la Semana de receso,
determinar las actividades que se realizan y las razones de ello.
Y las expectativas al respecto.

o 4, Conocer otros factores positivos y/o negativos de la Semana
de Receso con relacion al sector turistico, presentar un balance
general y recomendaciones para el futuro.
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O Actividades realizadas

o la. Identificacion y analisis de datos secundarios sobre la
cantidad de colegios publicos y privados que cumplieron con la
Semana de Receso.

o 1b. Identificacion y analisis de datos secundarios sobre la
cantidad de universidades publicas y privadas que otorgan una
semana de receso a sus estudiantes.

o 1c. Realizacion de entrevistas con expertos y directivos del
sector educativo.

o 1d.Realizacion de una encuesta entre una muestra aleatoria de
los colegios publicos y privados para saber cuantos
implementaron la Semana de Receso.

o Jle. Realizacion de una encuesta entre una muestra aleatoria
de universidades publicas y privadas para saber cuantas
implementaron una semana de receso.
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O Actividades realizadas

o 2a. ldentificacion y analisis de datos secundarios sobre el
Impacto de la Semana de Receso en los diferentes jugadores
del sector turistico (Ocupacion, tarifas etc.).

o 2b. Realizacion de entrevistas a profundidad entre expertos del
sector.

o 2c. Realizacidn de una encuesta entre una muestra aleatoria de
los jugadores del sector turistico para conocer sus opiniones
acerca de la Semana de Receso.
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O Actividades realizadas

o 3a. Realizacion de focus groups con Padres de Familia acerca
de la Semana de Receso.

o 3b. Redes Sociales. Realizacion de una investigacion
exploratoria de los espacios de contenido generado por
usuarios en internet, en busca de contenido asociado a la
Semana de Receso escolar y temas relacionados.

o 3c. Realizacidon de un analisis de otros medios de comunicacion
masiva en busca de contenido asociado a la Semana de
Receso.

o 3d. Realizacion de encuestas entre familias con hijos en edad
escolar, tomando una muestra aleatoria para conocer su
comportamiento y opiniones acerca de la Semana de Receso.
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O Actividades realizadas

o 4a. Realizacion de un analisis de los resultados de las

actividades 1 a 3 para determinar los factores positivos y
negativos.

o 4b. Preparacion de conclusiones y recomendaciones
estratégicas con base en el analisis. Preparacion y
presentacion de informe final.
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Resumen Fase 1 (Cualitativa)

La Fase 1 del estudio consistio en una fase
exploratoria, no concluyente, para encontrar
comportamientos, actitudes y opiniones gue nos
ayudaron a formar hipotesis que se comprobaron en la
fase cuantitativa del estudio.

Al mismo tiempo se hizo una busqueda de datos

secundarios para respaldar comportamientos
declarados por las audiencias consultadas.



® Concepto

o En general existe un concepto favorable, pero no unanime,
hacia la Semana de Receso.

o Sin embargo se identificaron una serie de inhibidores que
hacen que solo se cumplen parcialmente los dos
principales objetivos de la Semana: de estimular el turismo
nacional y de ofrecer a los estudiantes un espacio para
actividades culturales, deportivas y recreativas.
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® Cumplimiento con el decreto

o En la mayoria de los casos se reporta un cumplimiento total
con el decreto 1373 de abril 2007. Existe el entendimiento
gue es una ley que hay que cumplir. Solo se hablan de
unos ejemplos aislados de colegios privados, sin
comprobar, que en algin momento no hayan cumplido con

el Decreto.
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Fortalezas percibidas por los diferentes grupos

Fortalezas encontradas

Sector Turistico

Instituciones Educativas

Padres de Familia

Estudiantes

Incremento en ventas

Los estudiantes descansan

Los estudiantes descansan

Descanso

Alta demanda

Regresan animados y con baterias
cargadas

Regresan animados y con
baterias cargadas

Convivir con amigos

Pico de Ventas

Los estudiantes que van mal pueden
estudiar y recuperarse

Los estudiantes que van mal
pueden estudiar y recuperarse

No hacer nada

Animar mes muerto

Espacio para formacion de docentes

Conseguir buenas tarifas
(sobre todo) si se programan
vacaciones con anticipacion

Conseguir buenas tarifas
(sobre todo) si se programan
vacaciones con anticipacion

Cobrar tarifas de alta

temporada (parcial)

Descanso parcial

Se potencializan los espacios
para compartir en familia

Se potencializan los espacios
para compartir en familia
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Debilidades percibidas por los diferentes grupos

Debilidades encontradas

Sector Turistico

Instituciones Educativas

Padres de Familia

Estudiantes

Cero o0 poco incremento en
ventas

Padres de familia no disponen
de vacaciones para salir con
sus hijos

Padres de familia no disponen
de vacaciones para salir con sus
hijos

Padres de familia no
disponen de vacaciones
para salir con sus hijos

Padres de familia no disponen de
vacaciones para salir con sus
hijos

Padres de familia no tienen
con quien dejar los ninos.

Padres de familia no tienen con
quien dejar los ninos.

Aburrimiento

No esta cumpliendo con el
objetivo de impulsar el turismo

No hay vacaciones o0 descanso
para docentes

Todo es costoso por
considerarse Alta Temporada

Falta de tiquetes aereos

Corta procesos academicos.

No hay dinero extra disponible
(primas)

Los alumnos pierden el ritmo,
se vuelven mas perezosos.

Los muchachos |
indisciplinan, (
habitos durante la semana de
receso.
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¢, Quienes son los Ganadores y
Perdedores?

o Como se ha visto, hay fortalezas y debilidades percibidas
en cada grupo. Pero no todos los actores de los sectores
reportan el mismo comportamiento ni tienen las mismas
actitudes. En el siguiente cuadro vemos quiénes son los
beneficiarios de la Semana de Receso, segun la Fase 1.
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Ganadores y Perdedores

Los Ganadores y los Perdedores

Ganadores principales

Otros beneficiarios

Impacto bajo o neutro

Perdedores

Sector Turistico

Sector Turistico

Sector Turistico

Sector Turistico

Aerolineas - rutas
nacionales e
internacionales

Destinos de baja temporada en el
extranjero

Los hoteles que reportan
Cero 0 muy poco incremento
en ventas

Parques de diversion, sobre
todo urbanas

Renta de apartamentos

Agencias de Viajes

Servicios en los aeropuertos

Transporte terrestre

Destinos cercanos a las
ciudades principales

Otros grupos

Otros grupos

Otros grupos

Otros grupos

Los estudiantes

Algunas familias de clase media-
alta que pueden salir de
vacaciones con sus hijos

Estudiantes que tienen que
pasar toda la semana en
casa

Padres de Familia que no
tienen vacaciones

Familias de estratos 3 y 4 que
pueden salir algunos dias con sus
hijos

Docentes y personal de
instituciones educativas que
tienen que trabajar

Padres de Familia que no
tienen con quien dejar sus hijos

Docentes que tienen tareas no
presenciales

Colegios y universidades -
algo de descanso

Colegios internacionales que
tienen otro calendario

Docentes y personal de
instituciones educativas que
tienen algunos dias de descanso

Colegios Calendario B que
empiezan 2ndo semestre en
septiembre
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® Propuestas de mejoras

o En casi todos los grupos se nota una preferencia por
mantener la Semana de Receso, en su fecha actual, pero
se presentaron muchas propuestas de mejoramiento.

o Estas propuestas, presentadas aqui en orden de
frecuencia, se revisaron en la fase cuantitativa.
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Propuestas de mejoras

Sector Turistico

Instituciones Educativas

Padres de Familia

Propuestas mas frecuentes

Propuestas mas frecuentes

Propuestas mas frecuentes

(Obligar al sector a poner) tarifas
mas economicas

(Obligar al sector a poner) tarifas
mas economicas

(Obligar al sector a poner) tarifas
mas economicas

Programa de publicidad para
turismo nacional en Semana de
Receso, demostrando que es mas
economico que otras temporadas

Hacer publicidad

Publicidad en TV, Vallas, Eucoles,
Volantes desde el colegio, Redes
Sociales, Internet

Mas paguetes, mas economicos

Educacion para empresas, para
que otorgan dias de vacaciones
en esta semana

Educacion para empresas, para
que otorgan dias de vacaciones en
esta semana, y una prima

Planes especiales para jovenes,
con Tarjeta Joven, subsidios para
jovenes.

Armar grupos de jovenes

Armar grupos de jovenes

Flexibilizar fechas - que los
colegios escojan su semana en el
segundo semestre - para bajar
demanda y tarifas

Que los colegios organicen
actividades culturales, deportivas y
recreativas para alumnos, en
coordinacion con agencias de
viajes

Otras propuestas

Otras propuestas

Otras propuestas

Educacion para empresas, para
gue otorgan dias de vacaciones en
esta semana

Destinos alternativos con precios
especiales

Paquetes economicos para viajar
pocos dias o poblaciones cercanas
a la ciudad

Educacion para papas para que
cambien de habito

Unificar la semana con las
universidades

Que se realicen actividades
culturales y recreativas en la
ciudad para los nifios, en esa
semana
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Fase 2 (Cuantitativa)

En la segunda fase del estudio se realizaron encuestas
cuantitativas para comprobar las hipotesis que salieron
de la primera fase.

Los conceptos encontrados en la primera fase sirvieron
como insumos para la segunda fase, que es
concluyente, y donde se presentan conclusiones y
recomendaciones finales.
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® Segunda Fase

o Entrevistas telefonicas o entrevistas en linea con apoyo de
seguimiento telefonico con cuestionario estructurado:
400 Encuestas con directivos de colegios publicos y privados
principales ciudades.
100 Encuestas con directivos de universidades publicas y
privadas principales ciudades.

400 Encuestas con padres de familia con hijos en edad
escolar, principales ciudades.

350 Encuestas con diferentes jugadores del sector turistico
en los destinos principales.
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Muestra sin expandir

Publica

46%

Nivel de confianza Z=1.96= + 95%
Py Q =50% probabilidad maxima
Margen de error :
Jardines A Resultados totales + 4.9%
14%

Muestra:430 Colegios y jardines registrados en el Ministerio de Educacion.



Muestra Expandida al universo

Publica

16%

Nivel de confianza Z=1.96= + 95%
Py Q =50% probabilidad maxima
Margen de error :

A Resultados totales + 4.9%

Jardines
21%

Universo:5.769 Colegios y jardines registrados en el Ministerio de Educacion.



Aplicacion de la Semana de Receso en
el segundo semestre sin expandir

Sidan Fecha en que se da:

f94%
\ 7%
‘ Segunda semana %

de Octubre, antes Otra fecha
del puente

No dan
6%

Base: 405 colegios y jardines que
Muestra 430 colegios y otorgan Semana de Receso

jardines entrevistados

33%
25% 25%
8% 8%
I
4 \
Septiembre Diciembre Noviembre  Final de Julio
Universo: 12 que no dan la Semana octubre

de Receso en la semana antes del
puente



Si dan
949%
| |
/.J -
No .
dan
6%

Universo expandido: 5769
colegios y jardines

Segunda semana
de Octubre, antes

Aplicacion de la Semana de Receso en
el segundo semestre resultado

expandido

Fecha en que se da:

95% 5o

Otra fecha
del puente

Universo: 5.414 otorgan Semana de Receso

48%
0
22% 16% 1%
| —
N\
' Universo: 234 que no dan la
Septiembre Diciembre Final de Julio Noviembre Semana de Receso

octubre



Aplicacion de la Semana de Receso en
® el segundo semestre

Ciudades Calendario Tipo de colegio
Barranquill Calendario
Total Bogota Medellin Cali a Calendario A B Privado Oficial Colegio Jardin Infantil
Sidan
semana 94% 95% 97% 89% 95% 95% 83% 95% 89% 97%
receso
No dan
semanade 6% o% Universo expandido: 5769 colegios /jardines entrevistados 11% 3% 19%
receso
Ciudades Calendario Tipo de colegio
Barranquill Calendario
Total Bogotd Medellin  Cali a Calendario A B Privado Oficial Colegio Jardin Infantil
Segunda semana de
Octubre, antes del 96% 98%  100% 84% 100% 95% 100% 95% 99% 95% 100%
puente
Otra fecha 4% 2% 0% 16% 5% 5% 1% 5%
Universo: 5423 otorgan semana de
receso
Ciudades Calendario Calendario Tipo de colegio ]
Total ) ) ) ) o Colegio
Bogota  Medellin Cali Calendario A Calendario B Privado Oficial
Septiembre 48% 50% 49% 58% 50% 48%
Diciembre 22% 33% 27% 22% 22% 22%
Final de octubre 16% 50% 100% 17% 16%
Julio 11% 16% 13% 11% 11%
Noviembre 2% 100% 2% 3% 79% 2%

Universo: 279 otorgan la semana de receso en otra
fecha



No cumplimiento con el decreto (*)
Resultados expandidos

Si Cumplen = No Cumplen

(*) Suma de instituciones que NO
otorgan la Semana de Receso + las
gue otorgan la Semana de Receso

11% 899 | en otra fecha.

Cifras sin expandir
Universo expandido: 5.769 Colegios
colegios y jardines No dan la Semana 25
La dan en otra fecha 12
9% Total que no cumplen 37
7 19% Muestra 430
% de no cumplimientd 9%
0)
91% 81%
I 1
Colegio Jardin
Colegio Jardin

4.527 1.242




Razones por las que no dan la
Semana de Receso

Es un acuerdo con los padres

No esta estipulado en el calendario
académico

La Secretaria de Integracion Social no
permite dar esa semana de receso

Politicas de la institucidn, los nifios son
de estratos vulnerables y requieren de
nuestros servicios todo el ano

Pertenecen al programa de Buen
Comienzo

Es un jardin del distrito , hay un convenio
de prestacién del servicio durante todo el
ano

3%

|
2%
|

Universo: 355 no dan la semana de

receso

30%
!
29%
27%

12%



Es un acuerdo con los padres

No esta estipulado en el calendario
académico
La Secretaria de Integracion Social no
permite dar esa semana de receso
Politicas de la institucion, los niflos son de
estratos vulnerables y requieren de nuestros
servicios todo el afio

Pertenecen al programa de Buen Comienzo

Es un jardin del distrito , hay un convenio de
prestacion del servicio durante todo el afio

Total

30%

29%

27%

12%

3%

2%

Razones por las que no dan la

Ciudades

Bogota Medellin Cali Barranquilla Calendario A Calendario B

37% 20% 67%

43% 61%

57% 33%
6% 14%  20%

43%
6%

Calendario

31%

13%

37%

16%

4%

3%

Universo: 355 no dan la semana de

receso

30% 40%

70% 40%

5%

12%

4%

Privado

Tipo de colegio

Oficial

8%

2%

79%

11%

8%

Colegio

10%

52%

10%

28%

Semana de Receso

Jardin
Infantil

41%

17%

35%

4%

4%

4%



Actitud hacia la Semana de Receso

=)

U)

63% 37%
Universo expandido: 5769 Positiva, se debe Negativa, se debe
colegios y jardines Mantener Eliminar
Ciudades Calendario Tipo de colegio
Total _ Colegio  Jardin Infantil
Bogota Medellin  Cali Barranquilla Calendario A Celerer Privado Oficial

63% 75% 58% 45% 53% 64% @ 62% 69% 65% 55%

37%  25% 42% 56% 47% 36% 44% 38% 31% 35% 45%



ANo de Inicio de la Semana de Receso

2007 54%
2008 _ 16%

2009 _ 11%

2010 _ 9%

2011 _ 5%

No recuerda/ No sabe | | 2%

No tienen semana de receso en

Octubre 1%

2005 | 1%

Universo expandido: 5769
colegios y jardines



ANo de Inicio de la Semana de Receso

Ciudades Calendario Tipo de colegio
Total Colegio| Jardin Infantil
Bogotd| Medellin Cali |Barranquilla Calendario A|Calendario B Privado Oficial

2007 54% @ 66% 57% 28% 51% 55% 44% 58% 36% 54% 54%
2008 16% 17% 15% 7% 27% 17% 2% 14% 26% 14% 23%
2009 11% 6% 14% 18% 15% 9% 29% 9% 23% 12% 5%
2010 9% 7% 8% 19% 4% 9% 13% 9% 7% 8% 15%
2011 5% 2% 0% 18% 1% 5% 6% 1% 5% 3%

No recuerda/ No sabe 2% 5% 6% 1% 2% 1% 6% 3%

No tienen semana de 1% 5% 1% 1% 0% 1%

receso en Octubre

2005 1% 2% 1% 1% 1%

Universo expandido: 5769
colegios y jardines



Filosofia de la Semana de Receso

Descanso a los estudiantes 59%

Fomentar el turismo / Salgan de viaje las 0
familias 46%

Para que refuercen los estudios los que 18%
van mal 0

Actualizacion/ Ajuste del proyecto
educativo institucional (PEI)

2%

Semana de desarrollo Institucional para
directivos/ Docentes

2%

Capacitacion de los docentes | 2%

Semana compensatoria de las
vacaciones de mitad de afio

2%

Compartir con la familia | 2%

Realizar una semana cultural o |}! 20/
universitaria 0

Universo expandido: 5769
colegios y jardines



Filosofia de la Semana de Receso

Ciudades Calendario Tipo de colegio
Total Colegio Jardin
Bogotad Medellin Cali Barranquilla Calendario A CalendarioB  Privado Oficial 9 Infantil
Descanso a los estudiantes 59% 71% 55% 35% 60% 60% 52% 58% 63% 61% 51%
Fomentar el t””sfg’gillsslgan devigielas g0 3506 450 58%  65% 44% 60% 49% 32% 44% 51%
Para que refuercen Ircr)]salestudlos los que van 18%  24% 5% 10% 20% 19% 9% 17% 2204 2106 1%
Actuallzamon{ Ajgstg del proyecto educativo 20 20 4% 3% 20 3% 20 4% 3%
institucional (PEI)
Semana de_ des_arrollo Institucional para 206 206 3% 3% 2% 1% 1% 9% 3%
directivos/ Docentes
Capacitacion de los docentes 2% 2% 2% 2% 3% 2% 2% 2% 0% 2% 1%
Semana compens_atorla deJas vacaciones de 204 20 1% 204 20 206 0% 1% 1%
mitad de afio
Compartir con la familia 2% 2% 0% 2% 3% 2% 2% 0% 2% 2%
Realizar una semana cultural o universitaria 2% 1% 6% 2% 1% 1% 5% 1% 3% 1% 3%

Universo expandido: 5769
colegios y jardines



Actividades de los directivos en la
Semana de Receso

Trabajo normal en el colegio 718%
Salen de Vacaciones / Viajan 17%
Trabajo en casa 12%

Asisten a capacitaciones 4%

Trabajan media semana y el resto

0
de semana descansan 4%
Desarrollo planeacion institucional | 2%

No dan la semana de receso en la 19
institucion 0
Semana pedagogica | 1%

Descansar | 0%

Universo expandido: 5769
colegios y jardines



Actividades de los directivos en la
® Semana de Receso

Ciudades Calendario Tipo de colegio
Total | gogota | Medellin | cali Ba"znq“”' Ca'egda”o Ca'g%da” Privado Oficial Colegio fn?gorl:t?l
Trabajo normal en el colegio 78% 71% 89% 86% 81% 78% 76% 7% 84% 7% 81%
Salen de Vacaciones / Viajan 17% 25% 4% 14% 10% 17% 23% 21% 0% 19% 14%
Trabajo en casa 12% 20% 4% 5% 6% 14% 10% 23% 12% 13%
Asisten a capacitaciones 4% 2% 13% 5% 5% 4% 7% 5% 1% 5% 3%
Trabajan media semanay el resto de 1% 206 1% 5% 10% 3% 5% 1% 1% 3%
semana descansan
Desarrollo planeacion institucional 2% 2% 5% 2% 2% 2%
No dan la semana de receso en la institucion| 1% 3% 2% 0% 7% 1% 0% 1% 2%
Semana pedagdgica 1% 1% 2% 0% 5% 1% 0% 2%
Descansar 0% 2% 0% 0% 0%

Universo expandido: 5769
colegios y jardines



Actividades de los docentes en la
Semana de Receso

Trabajo normal en el colegio 68%
Salen de Vacaciones / Viajan _ 27%
Trabajo en casa _ 20%
Asisten a capacitaciones _ 5%

Trabajan media semana y el resto

' 10
de semana descansan 4%

Desarrollo planeacion institucional | 2%

Descansar | 1%

No dan la semana de receso en la 19
institucion 0
Cosas personales | 0%

Semana pedagdgica | 0%

Universo expandido: 5769
colegios y jardines



Actividades de los docentes en la

Semana de Receso

Ciudades Calendario Tipo de colegio
1eLE Bogota Medellin Cali Barra;nquill Cale;dario Calgrédari Privado Oficial Colegio I‘]ne;zrac:\lt?l
Trabajo normal en el colegio 68% 58% 89% 79% 69% 67% 76% 66% 80% 66% 76%
Salen de Vacaciones / Viajan 27% ( 42%\ 6% 11% 19% 28% 23% 32% 3% 26% 31%
Trabajo en casa 20% \31% y, 3% 10% 6% 22% 0% 18% 28% 20% 19%
Asisten a capacitaciones 5% 2% 13% 9% 5% 4% 12% 6% 0% 5% 6%
Trabajan media semanay el resto de 1% 206 1% 5% 11% 1% 5% 5% 1% 1%
semana descansan
Desarrollo planeacion institucional 2% 9% 2% 5% 3% 2% 2%
Descansar 1% 2% 1% 1% 1% 1%
No dan la semana de receso en la institucion| 1% 3% 2% 0% 7% 1% 0% 1% 2%
Cosas personales 0% 2% 0% 0% 0%
Semana pedagodgica 0% 1% 0% 0% 0%

Universo expandido: 5769

colegios y jardines




IActividades del personal administrativo
en la Semana de Receso

Trabajo normal en el colegio 83%

Salen de Vacaciones / Viajan 16%
Trabajo en casa 7%

Asisten a capacitaciones 4%

Trabajan media semanay el resto || 304
de semana descansan | 270

Descansar | 2%

No dan la semana de receso en la 19
institucion 0

Desarrollo planeacion institucional | 1%

Se rotan el trabajo entre todo el

personal 0%

Universo expandido: 5769
colegios y jardines



Actividades del personal administrativo

en la Semana de Receso

Ciudades Calendario Tipo de colegio
Total | gogota | Medellin | cali Ba"znq“”' Ca'egdario Ca'g%da” Privado Oficial Colegio fn?gorl:t?l
Trabajo normal en el colegio 83% EO_O/L 92% 84% 85% 83% 86% 80% 98% 84% 82%
Salen de Vacaciones / Viajan 16% QS%J) 5% 7% 8% 16% 15% 19% 2% 17% 14%
Trabajo en casa 7% 8% 7% 6% 7% 8% 2% 6% 8%
Asisten a capacitaciones 4% 2% 8% 7% 3% 3% 10% 5% 3% 6%
Trabajan media semanay el resto de 3% 206 1% 5% 5% 3% 5% 1% 3% 3%
semana descansan
Descansar 2% 3% 2% 2% 1% 4%
No dan la semana de receso en la institucion| 1% 3% 2% 0% 7% 1% 0% 1% 2%
Desarrollo planeacion institucional 1% 1% 2% 1% 1% 1%
Se rotan el trabajo entre todo el personal 0% 1% 0% 0% 0%

Universo expandido: 5769
colegios y jardines




Actividades de estudiantes y familias
en la Semana de Receso

Los alumnos permanecen en casa
viendo Tv, jJjuga

Los padres trabajan

Padres y alumnos salen de

Vacaciones, Viajan

Los alumnos se la pasan con los
amigos, Andan en la calle

Los alumnos hacen trabajos
escolares en casa

Se gquedan en casa de familiares

No dan la semana de receso/ Tiene
clases normales

No sabe

Los padres piden permiso en el
trabajo para quedarse en la casa

n

do

3%
2%
1%

1%

Universo expandido: 5769
colegios y jardines

vi deos 0590@né
56%
28%
25%



Actividades de estudiantes y familias
® en la Semana de Receso

Ciudades Calendario Tipo de colegio
. . . . Jardin
Total Bogota | Medellin | Cali Barre;nqunl Calegdarlo Cal;:'rédan Privado Oficial Colegio Infantil
LB ENITES [MEEEEE C CEERMEILD 1N, RN o 61% | 68% | 77% 61% 43% 61% 49% 61% 54%
jugando videos o en Internet
Los padres trabajan 56% 49% 46% 64% 75% 58% 36% 53% 69% 55% 58%

Padres y alumnos salen de Vacaciones,

(
Viajan 47% 61% 28% 40% 26% 45% 62% ‘\ 53%) (16%) 44% 57%

Losaﬂi‘;gc’iiz; 'Z":‘f;“c‘;‘l’lg = 28% | 19% 34% | 25% | 60% 30% 11% 28% 30% 30% 21%

L5 EMTIIES hace’;;g’ajos escolaresen | oo, | 570, 14% | 27% | 24% 24% 31% 22% 39% 27% 17%

Se quedan en casa de familiares 3% 7% 9% 2% 15% 4% 2% 7%

No dan la seman:oc:s] ;?::so/ Tiene clases 206 1% 3% 7% 204 7% 20 3% 1% 6%
No sabe 1% 0% 6% 0% 2% 1% 3% 1% 3% 1% 1%

Los padres piden permiso en el trabajo para 1% 20 1% 1% 1%

quedarse en la casa

Universo expandido: 5769
colegios y jardines



Estrategias para fomentar el turismo

Ofrecer paquetes mas econdémicos a sitios
. 0)
turisticos 90%
Paquetes econémicos para viajar pocos dias a b 0
: : 0%
poblaciones cercanas a la ciudad .
Disefiar planes especiales para jovenes ‘89%
Que haya infraestructura en destinos cercanos. 8890
Obligar al sector turistico a colocar tarifas
) 0)
econOmicas 87%
Hacer publicidad destacando que son tarifas 0
economicas 87%

Que las universidades y las agencias de viajes | 0
organicen actividades  |cultural es, deporltag\/%s

Organizar salidas turisticas- educacionales para | 81%
los estudiantes | 0

Educar la empresas para que otorguen dias de | 7920
vacaciones en esta semana | 0

Unificar la semana de los colegios con las de las 71%
universidades 0

Universo expandido: 5769
colegios y jardines
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Tipo de institucidon en la muestra

Publica
26%

. - emm
Nivel de confianza Z=1.96= + 95%
Py Q =50% probabilidad maxima
Margen de error :
A Resultados totales + 9%

Muestra: 115 Universidades entrevistadas



Tipo de institucidon expandida

Publica
31%

. - emm
Nivel de confianza Z=1.96= + 95%
Py Q =50% probabilidad maxima
Margen de error :
A Resultados totales + 9%

Universo expandido: 343 universidades registradas en
el Ministerio de Educacion



Fecha de inicio del segundo semestre




Fecha de inicio del segundo semestre

Ciudades . Tlpo d_e:
Institucion
Total
Armenia Pereira Aquachica Buenaventu Ibague Tulua Caldas Neiva V/cencio Popayan Roldanillo Sinceleio
Bogota Medellin Cali B/quilla B/manga C/gena .. (Risaralda 9 ra (Valle del J (Valle del (Manizale ) (Valle del (Valle del ! Privada Publica
(Quindio) (Cesar) (Tolima) (Huila) (Meta) (Cesar)
) cauca) Cauca) s) cauca) cauca)
Agosto g/f 62% 34% 42% 71% 48% 100% 100%  100% 100% 100% 100% 100% 100%  49% 60%
Julio f)'/6 36% 66% 58% 29% 32% 100% 100% 100% 100% 100% 49% 37%
0
SePtembr 206 206 20% 1% 3%

Universo expandido: 343 universidades registradas en
el Ministerio de Educacion



Muestra Aplicacion de una semana de
receso en el segundo semestre

Fecha en que se da:
Si

25% 69%
|
| ‘ Segunda semana @ﬂ%

No de Octubre, antes Otra fecha
75% del puente
Base de la muestra: 115 universidades registradas en el Base: 29 universidades que

Ministerio de Educacion otorgan semana de receso



Aplicacion de una semana de receso
en el segundo semestre expandido

Si Fecha en que se da:

25%
%
| 69 0
No | | Segunda semana @ﬂ%
75% de Octubre, antes Otra fecha
del puente
Universo expandido: 343 universidades registradas en Universo: 85 universidades que
el Ministerio de Educacion otorgan semana de receso
76%
11% 13%

Agosto Septiembre Noviembre

Universo: 27 universidades que dan una semana de receso en otra fecha



Aplicacidon de una semana de receso
PS en el segundo semestre

. Tipo de
Ciudades _'lpode
institucion
Total
Armenia Pereira Aguachica Buenaventu Ibague Tulua Caldas Neiva V/cencio Popayan Roldanillo Sinceleio
Bogota Medellin Cali B/quilla B/manga C/gena .. (Risaralda 9 ra (Valle del 9 (Valle del (Manizale . (Valle del (Valle del ! Privada Publica
(Quindio) (Cesar) (Tolima) (Huila) (Meta) (Cesar)
) cauca) Cauca) s) cauca) cauca)
Si 25% 27% 14% 28% 57% 16% 100% 100% 100% 28% 17%

No 75% 73% 86% 72% 43% 84% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 83%

Universo expandido: 343 universidades

Ciudades Tipo de institucién
Total . - . .
Bogota Medellin Cali  Barranquilla Bucaramang: (gmr?gig V”I&/gg clo Podp;all)grlg\é:;le Privada Publica
Segunda seman:
de Octubre, antes  69% 69% 50% 78% 100% 100% 100% 71% 60%
del puente
Otra fecha 31% 31% 50% 22% 100% 100% 29% 40%
Universo: 85 universidades que otorgan semana de receso
Ciudades Tipo de institucién
Total L .
Bogota Medellin Cali Vlll(a'sl/;glmo Popa)ézré::/gle de| Privada Publica
Agosto 11% 50% 14%
Septiembre 76% 100% 50% 100% 100% 86% 50%
Noviembre 13% 100% 50%

Universo: 27 que otorgan semana de receso en otra fecha diferente a las segunda semana
de Octubre



Denominacion de semana de receso

Semana cultural 31%
Semana de receso | 30%
|
Semana universitaria 29%
| \
Semana Muestra Empresarial 3%
i \
Semana de trabajo individual 3%
i \
Semana de Experiencia Uninorte 3%
i \
Semana de deportes | 3%

Universo: 85 universidades otorgan semana de receso



Denominacion de semana de receso

Ciudades Tipo de institucién
Total
. . . . . Armenia  Villavicencio Popayan(Valle . .
Bogota Medellin Cali  Barranquille Bucaramang: (Quindio) (Meta) del cauca) Privada Publica
Semana cultural 31% 23% 50% 50% 100% 100% 29% 40%
Semana de reces 30% 54% 25% 25% 38%
_Semgna' 29% 8% 25% 100% 100% 100% 21% 60%
universitaria
Semana Mugstra 3% 8% 4%
Empresarial
i
Sem_an_a_de trabaj 3% 8% 4%
individual
Semana de
Experiencia 3% 25% 4%
Uninorte
Semana de 3% 8% 4%
deportes

Universo: 85 universidades otorgan semana de receso



ANo de Inicio de semana de receso

2007 48%
2010 15%

2009 14%

2008 10%

2011 3%

2003 3%

2002 3%

2012 3%

Universo: 85 otorgan semana de
receso



2007
2010
2009
2008
2011
2003
2002
2012

Ano desde el que se otorga el receso

Total

48%
15%
14%
10%
3%
3%
3%

3%

Bogota

54%
8%
8%

15%

8%

8%

Ciudades

Medellin Cali Barranquill Bucaramang| Armenia

a (Quindio)
75% 25% 100% 100%
56% 25%
44%
25%
25%
25%

o . Popayan
Villavicencio (Valle del
(Meta)
cauca)
100%
100%

Universo: 85 otorgan semana de receso

Tipo de institucion

Privada

50%

8%

13%

13%

4%

4%

4%

4%

Publica

40%

40%

20%



Razones por las cuales no dan una

Por politica de la universidad
No esta reglamentado en la universidad

Es una ley solo para colegios

El semestre se termina una semana antes/ Los
semestres son de 22 semanas

La remplazan por una semana cultural
Las clases comienzan en Agosto/ No esta

incluida en el cronograma

Tiene programadas otras actividades
relacionadas a las materias

Manejan cuatrimestres/ Esta estipulado estudiar
16 semanas sin interrupcion

Los programas son virtuales, abiertos y a
distancia

Es una entidad de régimen especial, no se da la
semana de receso

Solo es para instituciones publicas

semana de receso

25%
18%
' 16%
14%
10%
5%
4%
3%
1%
1%
1%

Universo: 258 no dan la semana de

receso



Razones por las que no dan una
semana de receso

Ciudades . T|po d.e,
institucion
Total Pereira A uachicB/ventura Ibagqué Tulia Caldas . Roldanillc Sinceleio
Bogota Medellin Cali B/quilla B/manga C/gena (Risarald: a%Cesar‘ (Valle del (Toligma) (Valle del(Manizale (Huila) (Valle del (Cesarj) Privada Publica
) © cauca) Cauca) s) cauca)
Por politica de la universidad25% 45% 5% 62% 100% 100% 23% 28%
No esta reglamentado en la , g, 26% 9% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 13%  28%
universidad
Es una ley solo para colegiosl6% 6%  14% 45% 100% 100% 100% 13%  20%

El semestre se termina una
semana antes/ Los semestre 14% 6% 38% 9% 16% 8%
son de 22 semanas
La remplazan por una seman

10% 21% 38% 13% 4%
cultural
Las clases comienzan en Ago:
No esta incluida en el 5% 3% 28% 5% 4%
cronograma
Tiene programadas otras
actividades: De informatica, 1% 11% 7%

ingles, filosofia, investigacion
adelantar materias
Manejan cuatrimestres/ Esta
estipulado estudiar 16 semani 3% 6% 4% 5%
sin interrupcion
Los programas son virtuales

abiertos y a distancia 1%/ 4% 4%
Es una entidad de régimen
especial, no se da la semana 1% 11% 4%
receso
Solo es para instituciones 1% 2% 20
publicas

Universo: 258 no dan la semana de
receso



Filosofia de |la semana de receso

Realizar una semana cultural o

0)
universitaria 40%

Descanso a los estudiantes 38%
No sabe | 14%
Actualizarse en el estudio 12%
o e S
Compartir con la familia | 1%

Capacitacion de los docentes | 1%

Universo expandido: 343 universidades registradas en
el Ministerio de Educacion



Tota
I

Bogota Medellin Cali

Realizar una semana

) . 40%
cultural o universitaria

49%

Descanso a los estudiante38% 28%

No sabe 14% 8%

Actualizarse en el estudial2% 15%

Fomentar el turismo /

9 0
Salgan de viaje las tamilis 10% 14%

Compartir con la familia 1%

Capacitacion de los

0,
docentes 1%

2%

Filosofia de |la semana de receso

Ciudades . Tlpo de
institucion
h Buenaver . S . .
| . Pereira . . Tulud Caldas . Villavicen PopayanRoldanillc . .
BarrangBucaram:iCartage Armenia . _Aguachic tura Ibagué ) Neiva ; Sincelejo o . .
uilla nga na (Quindl’o)(Rlsarald‘ a(Cesar) (Valle del (Tolima) (\(/:ilecge (Maglzale (Huila) l\/(l:é?a (\ézlli:e (\ézuise (Cesar) Privada Publica
) cauca) uca) s) (Meta) ~cauca) ~cauca)
28% 43% 71% 32% 100% 100% 100% 44% 33%
53% 46% 29% 16% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 33% 50%
9% 12% 52% 100% 100% 100% 100% 11% 20%
9% 18% 100% 100% 12% 13%
17% 14% 12% 7%
4% 3%
1%

Universo expandido: 343 universidades registradas en
el Ministerio de Educacion



Actividades que hacen los estudiantes

Participan en actividades de la
universidad

Salen de Vacaciones / Viajan

Trabajos académicos en casa | 22%

44%

No dan la semana de receso 9%
Actividades normales de clase 6%
|
No sabe 5%

Descansar 3%

Universo expandido: 343 universidades registradas en
el Ministerio de Educacion



Actividades que hacen los estudiantes

Ciudades . Tlpo d_e’
institucion
Total Buenave a p .
) ) . Tulua ... |Popayan|Roldanill
| . " .| Barran |Bucaram|Cartag Arm_en[a Pgrewa Aguachicligs Ibagué | (Valle Cald»as Neiva V|Ilay|ce (Valle | o (Valle [Sincelejo| . . ;
Bogota| Medellin | Cali e oo (Quindio |(Risarald a (Valle (Tolima)|  del (Manizal (Huila) ncio del del | (Cesan) Privada|Publica
) ) (Cesar) caduecla) Cauca) es) (Meta) cauca) | cauca)
Pa”'c"faa:rﬁce?;t:j‘ggades 44% 49% | 31% [48% 57%| 32% 100% 100% 100%| 100%| 100%| 100% 46% | 40%
Salen de Vacaciones / Vial27% 33%| 33% 14% 100% 100% 100%| 100% 100%| 28% | 23%
Trabajosf:::ém'ws €M2204 21%| 31% 100% 200%| 100%| 100% 100% 17% | 33%
No dan la semana de recg 9%| 13% 29% | 36% |1009 11% | 7%
Actividades normales de ., 469 6% | 7%
clase
No sabe 5%| 2% | 9% |6% 32% 5% 7%
Descansar 3% 8% 100% 1% 7%

Universo expandido: 343 universidades registradas en
el Ministerio de Educacion



Porcentaje de estudiantes que viajan

No sabe

5%

10%

50%

30%

40%

70%

20%

65%

en la semana de receso

43%
10%
10%
10%
8%
Promedio
7% 32%
7%
3%
3%

Universo: 85 otorgan semana de
receso



Estudiantes que viajan en la semana
de receso

Ciudades Tipo de institucién
Total Bogota Medellin Cali |Barranquillg Bucaramang g{ﬂsgl,ig) Vill(ah)/(ia(ig?cio 7O dp;)?arl(]\é:)ne Privada Publica
No sabe 43% 39% 100%| 25% 100% 100% 33% 80%
5 10% 8% 50% 13%
10 10% 8% 50% 13%
50 10% 15% 25% 13%
30 8% 8% 100% 4% 20%
40 7% 15% 8%
70 7% 25% 25% 8%
20 3% 100% 4%
65 3% 8% 4%

Universo expandido: 343



A donde viajan los estudiantes en la
® semana de receso

M60%%

JEn el pais

37%%

- . >, 3'| ' % No sabe
Ly Al exterior

Universo: 85 otorgan semana de
receso



Con quién viajan los estudiantes

No sabe

42%

Con sus Familias Con sus Amigos Solos

38% 21% 13%

Universo: 85 otorgan semana de
receso



A donde viajan los estudiantes en la
semana de receso

Ciudades Tipo de institucién
Total . I . .
ota Bogota Medellin Cali |Barranquilly Bucaramang ngr?gilg) Vlll(a’\;/gig?mo Podpez:})z:z;rl(]\c/:)lle Privada Publica
En el pais 60% 7% 75% 75% 100% 100% 71% 20%
Al exterior 3% 25% 4%
No sabe 37% 23% 100% 25% 100% 100% 25% 80%

Con quién viajan los estudiantes

Ciudades Tipo de instituciéon
fotal Bogota Medellin Cali |Barranquillg Bucaramang GlTr?S;g) Vill(al\x(iect«;;]cio Podpeell);irl(J\é:)lle Privada Publica
No sabe 42% 46% 100%| 25% 100% 38% 60%
Con sus Familias 38% 46% 25% 50% 100% 100% 38% 40%
Con sus Amigos 21% 23% 25% 100% 100% 21% 20%
Solos 13% 8% 75% 17%

Universo expandido: 343




Ofrecer paquetes mas econdémicos a sitios
turisticos

Paquetes econémicos para viajar pocos dias a
poblaciones cercanas a la ciudad

Las universidades y agencias de viajes
organicen actividades culturales, deportivas y
recreativas para alumnos

Organizar salidas turisticas- educacionales para
los estudiantes

Que haya infraestructura en destinos cercanos.

Obligar al sector turistico a colocar tarifas
econdémicas

Hacer publicidad destacando que son tarifas
econdémicas

Unificar la semana de los colegios con las de las
universidades

Flexibilizar fechas - las universidades escojan la
semana en el segundo semestre - para bajar
demanda y tarifas

Qué deberia hacerse

90%
89%
89%
87%

84%
8206
80%

' 70%
|

65%

Universo expandido: 343 universidades registradas en
el Ministerio de Educacion



Perfil del entrevistado

Ciudad NSE
Bogota | 39% Estrato Bajo (2) I 33%
Medellin | 24% Estrato Medio Bajo (3) | 34%
Cali | | 13% Estrato Medio Tipico (4) | | 23%
Barranquilla |_{ 6% Estrato Medio Alto (5) | .{ 8%
B 0
Bucaramanga __| 5% 1506 otras Estrato Alto (6) _ﬂ 3%
Cartagena | 1% ciudades
Edad
Entre 18 y 24 afios | 24%
Entre 25y 39 afios I 36%
Entre 40 y 55 afios |40%

Universo expandido: 343 universidades registradas en
el Ministerio de Educacion
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Tipo de institucion en la que
estudian los hijos - Muestra

AT Nivel de confianza Z=1.96= + 95%
Publica Py Q =50% probabilidad maxima
78% Margen de error :
A Resultados totales + 4.9%

;\

Secundaria
54%

Primaria
46%

Base: 400 padres con hijos en edad escolar entrevistados



